\ LLAN UEVA

CENTRO UNIVERSITARIO
UNIVERSIDAD COMPLUTENSE MADRID

JORNADA DE CREATIVIDAD: EL RETO DE SU MEDIDA
Y DESARROLLO

Con la colaboracion de:




@ VRSN ALGUNAS PREGUNTAS

¢, Por qué es
Importante la
creatividad?

¢, Como entender la
creatividad?

., Como hay . Cémo se
entonces tan pocas relacionan la
personas realmente inteligenciay la

creativas? creatividad?

¢ Cuestion de
aptitudes o de
actitudes?

¢De queé
¢, Como podemos instrumentos
detectar el disponemos para
potencial creativo? evaluar la
creatividad?
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Las personas creativas
cada vez son mas
EINERDELER
socialmente.

No es exclusiva de los
genios, artistas o
cientificos.

Es una capacidad
universal que en mayor o
menor medida poseen
todos los nifos.

Es una capacidad basica
que puede desarrollarse
en cualquier materia.

Aplicaciones a la
educacion, la empresa,
las artes, las ciencias....




XL‘;L—O’%L\,'VESEX@ ¢ COMO ENTENDER LA CREATIVIDAD?

PRODUCTO

POTENCIAL PERSONA

PRESIONES
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NOVEDOSO

PRODUCTO

DE

RELEVANTE CALIDAD
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DOS FORMAS DE PENSAR

Logico Creador
Analitico Provocativo
Secuencial Paralelo

Matematico |nsight
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VILLANUEVA PROBLEMA 1

Tomado de Papalia y Olds. Psicologia de la Educacion.
Méjico: Mc Graw-Hill

® Unir estos nueve puntos con no mas de cuatro lineas y sin
levantar el lapiz del papel:




CENTRO UNIVERSITARIO

VILLANUEVA

Este rompecabezas es dificil de resobver. si no se sobrepasa el |imite imaginaric que producen los
nueve puntos. LUna sorprendente cantidad de personas no sobrepasaran esta restriccidn
imaginaria. A menudo, esta restriccicon esta inconscientemente en la mente del gue quiere
resolver el problema. aungue NG se ancuentre de Nninguna Mmanera en el planteamiento del Mmismo.
La restriccidn que producen los limites son un impedimanto que sélo existe en la mente del
sujeio. Este bloguec. muy comun entre los ndividuos. es el que produce el impedimeanto que
hace clasico este rompacabezas.

Aldgunas seluciones posibles (De Adams. 1280, pags. 25-31.)

He recibido muchas respuestas como la de
abajo. que requiere simplemeante recortar el
rompecabezas. reproducirlo con formato
diferante v utilizar una sola linea.

{3} (5) {c) (¥=3]

~ 2 lneas™ O dobleces

“Estadisticameante

También es posible enrollar
el rompecabezas v dibujar
una espiral a través de los
puntos (a la derecha) v de
esta manera violar la
disposiciédn bidimensional.

Dibuje puntos tan grandes
como sea posibla. Arrugue
el papel v atravigselo con
un lapiz. Abralo., vea si lo
ha conseguido. v si no,
siga probando. «MNadie
pierde: juegue hasta
ganar.s

(el

1 limea O dobleces
30 de maye de A4F4 Deposite el papel en
S FDR_ Roosevelt Rds. Navasa la superficie del
Ceiba, R R ooc3s globo terricuec.
Duevido. ?ro-f James L. Adams: Circunnavege el -
: P‘“.‘.Y‘ v oy construimos "Rompecaberas concep- globo terraquec un
tuvales” R—inaizlmevd:e. tvabajamoes en vrno del tipo B e has C:e dog
- [ I Fa'dm di ve un SeRor halls la forma de haceskio wveces desplazandose

algo cada wvuelta

b~
- : - -
<on Yng sola linea IYG 1o hi PO con unex [inea. gruesa. Yo hasta atraveasar la fila

e he dicho que vsted mno pueda 'vtiliZar vme L

imo e.’stq._\ Muy agradecids o gruvesa.,<o- siguiernte a medida
4 gue wwa hacia el
oceste, iovencilo».
P.S.: Ahovre usted recesita Be.cl(Y Bueche!
Uha rmaguimas de escritura Edad - A0 anos

Uy 3'-' eSaA .

(g}

FIGURA 8-10 Algunas posibles soluciones para el problema de los nueve puntos.
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Tomado de Papalia y Olds. Psicologia de la Educacion.
Méjico: Mc Graw-Hill

» ;Como pueden plantarse 10 arboles en
cinco filas con cuatro arboles en cada
fila®?
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CENTRO UNIVERSITARIO
L VILLANUEVA PROBLEMA 3

Tomado de Sternberg, R., Kaufman, J. & Grigorenko, L. (2011)
Inteligencia Aplicada. Madrid TEA Ediciones.

En un cajon guarda calcetines negros y calcetines
azules en una proporcion de 4 a 3.

Como esta oscuro, no ve bien los colores de
los calcetines que saca. ;Cuantos calcetines
tendra que sacar del cajon para estar seguro de
haber conseguido un par del mismo color?
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L VILLANUEVA PROBLEMA 4

Tomado de Sternberg, R., Kaufman, J. & Grigorenko, L. (2011)
Inteligencia Aplicada. Madrid TEA Ediciones.

Un hombre estaba terminando de redecorar la fachada
de su chalet cuando se dio cuenta de que le faltaba algo.
se fue a la ferreteria y pregunto6 al vendedor: ;cudnto
cuesta 1507 El vendedor le contesto: “son a 75 céntimos
la unidad, asi que 150 son 2,25 euros”.

., Qué compro el hombre?



7=> VILLANUEVA CARACTERISTICAS DEL PENSAMIENTO
%07/ CENTRO UNIVERSITARIO DIVERGENTE
UNIVERSIDAD COMPLUTENSE MADRID

<hello>

g il
.;j_ hell LL LO

FLUIDEZ FLEXIBILIDAD ORIGINALIDAD

:
=
3 .
- .
=
- g

= -\

INSIGHT PROFUNDIZACION ELABORACION
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PREPARACION ILUMINACION VERIFICACION

» Gran esfuerzo * Puede durar - Es Ig hora del + Repasa detalles

« Pensamiento segundos o afnos “aha” o el “eureka” + Resuelve de forma
consciente

Consciente * Proceso

» Puede abandonar si inconsciente

la tarea es compleja » Se puede procesar
otra cosa
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LA CREATIVIDAD COMO UN LA TEORIA DEL UMBRAL:

«SUBTIPO» DE INTELIGENCIA: LA INTELIGENCIA UNA
GUILFORD, CONDICION NECESARIA PERO NO
SUFICIENTE PARA QUE SE DE LA
STERNBERG CREATIVIDAD.

T2 DE LA SUPERPOSICION
LA CREATIVIDAD ES UN

INTELIGENCIA'Y CREATIVIDAD: CONSTRUCTO COMPLE]O: TIENE
DOS CONSTRUCTOS DIFERENTES MUCHAS FACETAS Y PUEDE

PERO QUE SE PUEDEN DAR MOSTRARSE DE MULTIPLES
JUNTOS DANDO LUGAR A LA MANERAS.

SOBREDOTACION: RENZULLI
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LA PIRAMIDE DE J. PIRTO

> A
L G-

SUFICIENTE CAPACIDAD
INTELECTUAL

ATRIBUTOS DE PERSONALIDAD Y
ESTILOS COGNITIVOS

GENES
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Big Five B
Personality *
Traits

ATRIBUTOS DE PERSONALIDAD:

+La intuicion , la sensibilidad y la intensidad emocional.
+la ingenuidad o apertura a la experiencia.

+La Originalidad y un alto sentido de la estética.

*La curiosidad.

*La pasion por aquello que le interesa y la amplitud de
intereses.

+La disposicion a asumir riesgos.
+La persistencia, la autodisciplina,y la implicacion en las

tareas.
*|la tolerancia de la ambiguedad.
+Ciertg,Introversion o gusto por la soledad.

LA PERSONA CREATIVA

ESTILOS Y CARACTERISTICAS
COGNITIVAS

«Pensamiento analdgico o metaforico.

sFlexibilidad o capacidad para cambiar de perspectiva.
*Objetividad e independencia de juicio.

«Capacidad de Insight

«Capacidad para afrontar la novedad y el desorden.
«Pensamiento Logico.

«Visualizacion e Imaginacion

«Improvisacion y actitud ludica.
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COMPONENTES COMPONENTES DE
COGNITIVOS PERSONALIDAD

PENSAMIENTO DIVERGENTE MOTIVACION Y
+FLUIDEZ COMPROMISO CON LA

- FLEXIBILIDAD

-ORIGINALIDAD TAREA

»ELABORACION

APERTURA

TOLERANCIA A LA
AMBIGUEDAD
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INTELIGENCIA : T°
EXPERIENCIAL

-CODIFICACION SELECTIVA

+COMBINACION SELECTIVA
-COMPARACION SELECTIVA

CONTEXTO ESTILO DE MOTIVACION
*Enriquecido con obstaculos PENSAMIENTO *Motivacion al logro
*Donde se valore lo creativo -Legislativo *Curiosidad

*No haya temor +Global *Persistencia

*Liberal
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ESTETICA

MOTIVACION DESCUBRIMIENTO
INTRINSECA DE PROBLEMAS

CREATIVIDAD

OBJETIVIDAD MOVILIDAD

TRABAJO AL
LIMITE DE LA
PROFIA
CAPACIDAD



@ VRSN ALGUNAS PREGUNTAS

¢, Por qué es
Importante la
creatividad?

¢, Como entender la
creatividad?

., Como hay . Cémo se
entonces tan pocas relacionan la
personas realmente inteligenciay la

creativas? creatividad?

¢ Cuestion de
aptitudes o de
actitudes?

¢De queé
¢, Como podemos instrumentos
detectar el disponemos para
potencial creativo? evaluar la
creatividad?
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PARA QUE

VIDA MAS
SATISFACORIA

ORIENTACION
PROFESIONAL

.ORIENTACION

VOCACIONAL

PROMOVER EL
POTENCIAL
CREATIVODE
TODOS
® DETECCION
DEALTA
CAPACIDAD Y

TALENTO
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RESOLUCION

PROBLEMAS CONSENSO
» INSIGHT EXPERTOS:
- MISTERIO CAT

EVALUACION DE
TERCEROS
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TEST DE PIC N * Muchos anos de Investigacion. Posiblemente sbélo midan
PENSAMIENTO PIC J « Medida del proceso creativo. un aspecto  de la
DIVERGENTE PIC A « Estimacion del potencial creativo.  creatividad

CREA Miden la creatividad sélo

en algunos dominios
PRUEBAS TCI * Pruebas libres de cultura Dificultad para evaluar la
FIGURATIVAS TAEC « Medidas del producto/ Medidas del relevancia y adecuacion

proceso del producto
La creatividad se mide en
un solo dominio
CAT: * Evaluacion de la Creatividad en Procedimiento caro vy
EVALUACION Consensual dominios especificos. costoso.
DE EXPERTOS Assessmen ° Medida del producto. Dificultad para determinar
Technique JUeces.

EVALUACION EDAC Detecta Conductas asociadas a la Problemas de fiabilidad
POR Escalas Creatividad Posibles sesgos

TERCEROS para padres « Evaluacion de la Persona
Renzulli
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i Evaluan el proceso

creativo

+ Permiten estimar el
potencial creativo
de un individuo.

- Se centran mas en
la conducta y
caracteristicas
personales de la
“persona” creativa

ESCALAS
\ LOS TESTS DE PARA PADRES
PENSAMIENTO PROFESORES
DIVERGENTE
IGUALES
RESOLUCION JUICIO DE
DE
PROBLEMAS EXPERTOS
« Codiflcaclén *Evalua el
selectlva producto creativo
« Comblinaclén en dominios
selectiva especificos

« Comparaclén
selectlva
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EN 2° CICLO
DE PRIMARIA

EN ADULTOS

CUANDO
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